DESVENDANDO A PUBLICIDADE INFANTIL NO BRASIL:
SEPARANDO FATOS DE FICCAO
MARICI FERREIRA TALITA SABATINI GARCIA
Um questionamento que sempre emerge a cada ano é se a publicidade de produtos e
servigos direcionados a criangas e adolescentes, chamada também de publicidade infantil, é

permitida ou ndo no Brasil. E essa indagacdo as vezes por mais simples que parega, na verdade
se torna complexa, em razao da quantidade de desinformacgdes sobre o tema.

Entdo, nada melhor do que desmistificar de forma descomplicada, transparente e,
sobretudo, com respaldo legal, a legalidade da publicidade infantil no Brasil.

Verdade 1: A publicidade infantil é permitida e regulamentada no Brasil.

Ao contrario do que muitos acreditam, a publicidade voltada para criangas e
adolescentes é permitida no Brasil, desde que siga restricdes e regulamentagdes especificas.
Longe de ser proibida, esta forma de publicidade é cuidadosamente enquadrada legalmente
para proteger este publico.

Falso: A publicidade infantil é proibida.

EI?

A Constituicdo Federal prevé de forma

expressa a protecdo da crianca e do
adolescente como um dever da familia?,

sociedade e Estado.

Com relagdo ao regramento da
publicidade infantil, a CF traz as premissas
fundamentais para a comunicagdo social,
em seu artigo 221, IV?, visando a protecdo
dos valores éticos e sociais da pessoa e da
familia diante da programacao de radio e
televisao.

1990

A Convencdo Internacional sobre Direitos
da Crianga, promulgada no Brasil por meio
do Decreto n2 99.710/90, estabelece os
preceitos bdsicos e avangos para os
direitos de criancas e adolescente
pautados: (i) ndo discriminagdo; (ii)
melhor interesse das criangas; (iii) do

direito a vida, a sobrevivéncia e ao
desenvolvimento; e  (iv) respeito as
opinides das criangas.

Nesse sentido, no ambito constitucional
nao se verifica nenhuma vedacdao a
publicidade direcionada ao publico
infantil, somente restri¢do da publicidade Determina também como a idade de 18
de tabaco, bebidas alcodlicas, agrotéxicos, (dezoito) anos como limite etario para a
medicamentos e terapias (artigo 220, § 49, fixacio do conceito de crianca’,
CF).

diferentemente do que é aplicado no ECA.

L Art. 227, CF: “E dever da familia, da sociedade e do Estado assegurar a crianca, ao adolescente e ao jovem, com
absoluta prioridade, o direito a vida, a saude, a alimentagdo, a educagado, ao lazer, a profissionalizagdo, a cultura, a
dignidade, ao respeito, a liberdade e a convivéncia familiar e comunitaria, além de coloca-los a salvo de toda forma
de negligéncia, discriminagdo, exploragao, violéncia, crueldade e opressao”.

2 Art. 221, IV CF: “A produgdo e a programac3o das emissoras de radio e televisdo atenderdo aos seguintes principios:
(...) IV - respeito aos valores éticos e sociais da pessoa e da familia”.

3 Art. 12, Convengdo: “Para efeitos da presente Convengdo considera-se como crianca todo ser humano com menos
de 18 anos de idade, a ndo ser que, em conformidade com a lei aplicavel a crianga, a maioridade seja alcangada
antes”.
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como crianga a pessoa até a idade de 12
(doze) anos incompletos, e adolescente 1990
aquela entre 12 (doze) e 18 (dezoito) anos

No Cddigo de Defesa do Consumidor
de idade". (CDC) em seu artigo 37, §29, reprime
expressamente os abusos cometidos na
propaganda direcionada as criancas,
repreendendo com vigor as publicidades
tipificadas como abusiva® que se
aproveite da deficiéncia de julgamento e
experiéncia da crianca.

Além disso, o ECA faz referéncia explicita a
publicidade® em seu artigo 79, o qual
proibe a publicagdo de anuncios de
bebidas alcodlicas, tabaco, armas e
muni¢des para o publico menor de 18
(dezoito) anos, fazendo, também, alusdo a
respeito dos valores éticos e sociais da

pessoa e da familia.

—_—

2006 \6@;/
Na Norma Brasileira de Comercializagdo W
de Alimentos para Lactentes e Criangas 2018

de Primeira Infancia, Bicos, Chupetas e

Mamadeiras (Lei Federal n2 11.265/2006) Lei Geral de Prote¢do de Dados (Lei
Federal n2 13.709/2018), prevé na

secao lll o tratamento de dados pessoais
de criancas e adolescentes, o qual

regulamenta a comercializagdo de
alimentos para lactentes e criangas de
primeira infancia, bem como a de
produtos de puericultura correlatos,
restringindo a promoc¢3o comercial’ de
alguns produtos ao publico em geral®.

devera ser realizado no seu melhor
interesse, com a necessidade de
consentimento especifico e destacado
por um dos pais ou pelo responsavel

- < legal®.

4 Art. 29, ECA: “Considera-se crianga, para os efeitos desta Lei, a pessoa até doze anos de idade incompletos, e
adolescente aquela entre doze e dezoito anos de idade”

5 Art. 79, ECA: “As revistas e publicagdes destinadas ao publico infanto-juvenil ndo poderdo conter ilustracdes,
fotografias, legendas, cronicas ou anuncios de bebidas alcodlicas, tabaco, armas e munigGes, e deverdo respeitar os
valores éticos e sociais da pessoa e da familia”.

6 Art. 37, § 29, CDC: “E proibida toda publicidade enganosa ou abusiva. (...)§ 2° E abusiva, dentre outras a publicidade
discriminatéria de qualquer natureza, a que incite a violéncia, explore o medo ou a supersti¢do, se aproveite da
deficiéncia de julgamento e experiéncia da crianga, desrespeita valores ambientais, ou que seja capaz de induzir o
consumidor a se comportar de forma prejudicial ou perigosa a sua saude ou seguranga”.

7 Art. 32, XXVII, NBCAL: “promogdo comercial: o conjunto de atividades informativas e de persuasdo procedente de
empresas responsaveis pela produgdo ou manipulagdo, distribuicdo e comercializagdo com o objetivo de induzir a
aquisicdo ou venda de um determinado produto”.

8 Art. 42, NBCAL: E vedada a promocdo comercial dos produtos a que se referem os incisos | (férmulas infantis para
lactentes e formulas infantis de sequimento para lactentes), V (formula de nutrientes apresentada ou indicada para
recém-nascido de alto risco) e VI (mamadeiras, bicos e chupetas) do caput do art. 22 desta Lei, em quaisquer meios
de comunicagdo, conforme se dispuser em regulamento.

9 Art. 149, §12, LGPD: “O tratamento de dados pessoais de criangas e de adolescentes devera ser realizado em seu
melhor interesse, nos termos deste artigo e da legislagdo pertinente. (...) § 12 O tratamento de dados pessoais de
criangas devera ser realizado com o consentimento especifico e em destaque dado por pelo menos um dos pais ou
pelo responsavel legal”.


http://legislacao.planalto.gov.br/legisla/legislacao.nsf/Viw_Identificacao/lei%208.069-1990?OpenDocument

A simples leitura das leis acima comprova que NAO had nenhuma vedacdo no
ordenamento juridico e tampouco nenhuma norma cogente que tenha tramitado pelo devido
processo legal que imponha qualquer restricdo ou impedimento da veiculagdo de publicidade
infantil.

Além disso, no Brasil é adotado o controle misto da atividade publicitaria, ou seja, atuam
de forma concomitantemente o Estado e a Autorregulamentagdo. O controle estatal é realizado
pelo Poder Judicidrio, Ministério Publico, PROCON, Agéncias Reguladoras, que norteiam suas
atividades com base nas regras e premissas da CF, CDC e legislagdes pontuais. De outro lado,
buscando preservar a liberdade de expressao, a sociedade se organizou de forma a autorregular
o que seria a publicidade ética através do Conselho Nacional de Autorregulamentacgdo
Publicitarial® (CONAR).

Verdade 2: O controle misto da publicidade é eficiente.
Falso: A autorregulagéo ndo é suficiente para proteger as criangas.

O controle misto é uma consequéncia madura e sensata encontrada em praticamente
todos os paises do mundo!l. A autorregulamentacio é uma ferramenta importante para
monitorar a ética da publicidade, inclusive os tribunais reforcam a relevancia da
autorregulamentacdo como fonte informal de direito®?.

Sendo assim, antes de adentrar na autorregulamentacdo brasileira, uma pausa para
relatar o momento histérico vivenciado no Brasil na época em que o CONAR foi fundado.

O Projeto de Lei de n? 40/1972*%, de autoria do senador José Lindoso, tinha como
premissa buscar um maior controle do estado sobre a comunicacgao, publicidade e liberdade
criagdo. Dentre outros pontos, tal projeto de previa que todos os anuncios publicitdrios somente
poderiam ser veiculados apds a aprovagdo da Censura de érgao ligado a administragdo publica.

Diante esse cenario, em 1978 a Associacdo Brasileira de Agéncias de Propaganda (ABAP),
Associacdo Brasileira de Anunciantes (ABA), Associa¢do Brasileira de Emissoras de Radio e
Televisdo (ABERT), e Associa¢do Nacional de Jornais (ANJ) se uniram no Il Congresso Brasileiro
de Propaganda realizado em S3o Paulo para langar o Codigo Brasileiro de Autorregulamentacgdo
Publicitaria (CBAP) com intuito prioritario de preservar o direito a liberdade de expressado e
comunicagao.

Ap0s a criagdo do CBAP, no ano de 1979 foi fundado o CONAR, uma organizagao civil ndo
governamental, constituida por advogados, publicitarios e profissionais de outras areas, cujo
escopo é zelar os preceitos bésicos instituidos pelo CBAP!, assim como defender o principio
constitucional da liberdade de expressao, os consumidores, empresas associados e autoridades.

10 Fonte: http://www.conar.org.br/.

1 DIAS, Lucia Ancona Lopes de Magalh3es. “A Atividade Publicitdria no Brasil. Capitulo 18 — Publicidade no Cédigo de
Defesa do Consumidor. Enganosa. Abusiva. Infantil e de Alimentos”. Volume 1. 12 Edi¢do. Editora Almedina. 2021.
12.0 préprio STF ja validou a autorregulacdo publicitdria como fonte informal de direito. Na ADO 22-DF, o Plenario
entendeu que as normas dos Anexos A, P e T do Cédigo do CONAR suplantariam qualquer omissdo na regulagdo da
propaganda de bebidas alcodlicas de menos de 129GL. Rel. Min. Carmen Lucia, DJ em 7.3.2016.

13 Em 6 de setembro de 1978, o PLS (Projeto de Lei no Senado) n? 40/72, de autoria do senador José Lindoso que
estabelecia a censura prévia na propaganda, havia sido aprovado no Congresso como PLC (Projeto de Lei na Camara)
n2 5565/78, apds tramitar durante seis anos e figurar por quase dois meses na pauta.

14 Art. 82, CBAP: “O principal objetivo deste Cddigo é a regulamentacdo das normas éticas aplicaveis a publicidade e
propaganda, assim entendidas como atividades destinadas a estimular o consumo de bens e servigos, bem como
promover instituicdes, conceitos ou ideias”.



Em suma, o CONAR tem um importante papel de ndo apenas buscar uma maior agilidade
a atualizacdo da regulamentacdo vigente as novas formas de comunicacdo e tendencias de
mercados, como de fiscalizar, por meio de céleres procedimentos administrativos®®, o
cumprimento do CBAP, as queixas de consumidores e a pratica de concorréncia desleal na
publicidade.

Apesar de as recomendagdes do CONAR nao outorgarem poder coercitivo ou punitivo,
as partes envolvidas nas representagdes, inclusive aquelas que tém decisdes contrarias a seus
interesses, respeitam as decisdes do CONAR, independentemente do impacto econ6mico
decorrente da decisdo, que muitas vezes representa a inutilizagdo de campanhas miliondarias ou
a retirada de material de publicidade de pontos de vendas ou, até mesmo, modificagdo de
embalagem de produtos.

Em suma, as recomendacdes do CONAR podem determinar®®: (i) arquivamento; (ii)
alteracdo; (iii) sustacdo; ou, ainda (iv) pena de adverténcia.

No que toca a publicidade infantil, o CONAR saiu a frente, imponto aos anunciantes uma
série de cautelas para preservar o direito e interesses das criangas e adolescentes por meio do
CBAP, quais sejam:

r ™
=
Cddigo Brasileiro de Autorregulamentacdo Publicitaria (CBAP)

A sessdo 11 do CBAP é destinada as normas que regem a publicidade infantil, inclusive
regras em seus artigos 33 e 34.

Em 2013 o CBAP foi atualizado, de modo que os itens 3 a 5 foram acrescidos ao artigo 37
tratando especificamente das a¢des de merchandising ou publicidade indireta.

Além disso, os preceitos basicos sdo que todos anuncios deverdo refletir cuidados
especiais em relacdo a seguranca e as boas maneiras e, ainda, abster-se de desmerecer
valores sociais positivos; tampouco provocar deliberadamente qualquer tipo de
discriminacdo; vedando, ainda, emprego de criancas e adolescentes como modelos para
vocalizar apelo direto, recomendagdo ou sugestdo de uso ou consumo, sendo admitida,
entretanto, a participacdo deles nas demonstracdes pertinentes de servico ou produto

(vedagdo ao apelo imperativo ao consumo).
" J

15 Regimento do Conselho de Etica (RICE) do CONAR: “Artigo 17 -O processo contencioso objetivard antncio ou
campanha publicitaria e sera instaurado mediante despacho do Presidente do CONAR, em representagdo escrita,
sempre que houver evidéncia de transgressdo ao Coédigo Brasileiro de Autorregulamentagdo Publicitaria. § 12. — A
representagao sera de iniciativa: a — do Presidente do CONAR; b — de membro do Conselho Superior; ¢ — do Diretor
Executivo do CONAR; d — de Associado; e — de grupo de Consumidores”.

16 Artigo 27, RICE: “O relatério contera o resumo dos fatos, das principais pecas dos autos e das provas neles
produzidas; destacara, caso tenha ocorrido, a concessdo de medida liminar; e, em parecer fundamentado,
recomendara, conforme o caso: | — O Arquivamento da representacdo quando: a — julgar ndo caracterizada infragcdo
ao Cddigo Brasileiro de Autorregulamentagdo Publicitaria; b — julgar prejudicada a representagdo ou recurso, em
razao da perda de seu objeto; ¢ — tenha havido expressa desisténcia dos autores, dispensada a audiéncia da parte
contraria; d — tenha havido, documentadamente, a conciliagdo das partes; Il — A Adverténcia a Anunciante, Agéncia
de Publicidade ou Veiculo de Comunicagdo ou de outros que tenham suas responsabilidades definidas no Capitulo IV
do Cddigo Brasileiro de Autorregulamentagdo Publicitaria; Il — A Alteragdo ou corregdo do anuncio, assinando prazo
compativel com a natureza e a complexidade da providéncia; IV — A Sustac¢do, pelos Veiculos de Comunicac¢do, da
divulgagdo do anuncio; V — A Divulgagdo Publica da posi¢cdo do CONAR, na forma prevista em seus Estatutos Sociais e
no Cédigo Brasileiro de Autorregulamentacgdo Publicitaria”.
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Nesse sentido, cumpre mencionar que o Anexo H do CBAP disciplina a propaganda
comercial de alimentos, refrigerantes, sucos, achocolatados, bebidas nao
carbonatadas e as isentas de alcool a elas assemelhadas, assim classificados pelos
6rgdos da administracdo publica, e, obviamente, ndo exclui o atendimento as
exigéncias das legisla¢des especificas.

Por fim, em dezembro de 2021, o CONAR publicou o Guia de Publicidade para
Influenciadores Digitais enfatizando a importdncia do cuidado da identificacao
publicitaria, o qual é aplicado de forma andloga e com mais ostensividade para as
publicidades destinadas ao publico infanto-juvenil. Consulte o Guia:
http://www.conar.org.br/.

. P

Além do CONAR, agéncias governamentais avalizam a pratica da publicidade infantil,
apresentando ao mercado cautelas e requisitos para orientar essa atividade.

Agéncia Nacional Disponibiliza Instrucdes Normativas que tratam da veiculacdo de
do Cinema obras audiovisuais publicitdrias com conteudo infantil transmitidos
em canais de programacao de televisao aberta ou fechada.

(Ancine)

Embora ndo regular, tampouco fiscalizar a publicidade direcionada as
criancas, atua através de Instrucdes Normativas sobre o conteudo e
a melhor forma de exposicdo de informacdes de alimentos e
medicamentos em embalagens e nos pontos de venda.

Agéncia Nacional

de Vigilancia
Sanitaria (Anvisa)

Verdade 3: A Resolugiio do CONANDA?” n2 163 de 13/03/2014 néo tem forga de lei.
Falso: A publicidade infantil foi proibida pela Resolug¢éo n® 163 do CONANDA.

A Resolucdo do CONANDA tem por escopo dispor sobre a abusividade do
direcionamento de publicidade e de comunicagdo mercadoldgica ao publico infanto-juvenil,
exemplificando, alguns aspectos aplicados a tal pratica (Art. 12 da Resolucdo). Dentre eles, a
utilizagdo de linguagem infantil, efeitos especiais e excesso de cores; trilhas sonoras de musicas
infantis ou cantadas por vozes de crianca; representacao de crianca; pessoas ou celebridade com
apelo ao publico infantil; personagens ou apresentadores infantis; desenho animado ou de
animacdo; bonecos ou similares; distribuicdo de prémios ou de brindes coleciondveis; e
promogao ou jogos (Art. 22, | a IX da Resolugdo).

Além disso, a Resolucdo define comunicacdo mercadolégica como “toda e qualquer
atividade de comunicagdo comercial, inclusive publicidade, para a divulgacdo de produtos,

17 para mais informacdes sobre o CONANDA: https://www.gov.br/mdh/pt-br/acesso-a-informacao/participacao-
social/conselho-nacional-dos-direitos-da-crianca-e-do-adolescente-conanda/conanda



https://www.gov.br/mdh/pt-br/acesso-a-informacao/participacao-social/conselho-nacional-dos-direitos-da-crianca-e-do-adolescente-conanda/conanda
https://www.gov.br/mdh/pt-br/acesso-a-informacao/participacao-social/conselho-nacional-dos-direitos-da-crianca-e-do-adolescente-conanda/conanda
http://www.conar.org.br/

servicos, marcas e empresas independentemente do suporte, da midia ou do meio utilizado”
(Art. 19, § 12 da Resolucgdo).

Tal resolucdo foi emitida de forma unilateral e arbitraria por érgdo colegiado que nado
tem competéncia constitucional para alterar as disposi¢Ges previstas em leis federais como o
CDC e no préprio ECA que deu origem a tal colegiado.

A despeito de toda a argumentacdo de quem defende a validade da Resolugdo do
CONANDA, fato é que a Constituicdo Federal disciplina no art. 22, XXIX c¢/c art. 220, § 39, II, que
a atividade publicitaria’® somente deve ser regulada por meio de legislacdo federal®® aprovada
pelo Congresso Nacional por ser uma competéncia privativa da Unido.

O Supremo Tribunal Federal® (STF) inclusive j& se posicionou sobre a impossibilidade de
disciplinar a publicidade infantil por outros meios que nao por Lei Federal, da mesma forma que
os Tribunais??.

Evidente, portanto, que a Resolugdo do CONANDA é uma norma nao vinculante que
além de ndo ter preservado a pluralidade de ideias por meio do debate conjunto das empresas,
anunciantes, agéncias de publicidade, Ministério Publico, psicélogos de diferentes escolas,
estudiosos etc., ndo passou pelo devido processo legislativo e, consequentemente, ndao tem
forca de lei para qualquer finalidade.

Verdade 4: Ndo ha decisdo ou jurisprudéncia que vede a publicidade infantil no Brasil.
Falso: Existem decisGes judiciais que proibem toda e qualquer forma de publicidade
infantil.

A verdade é nos casos mais relevantes julgados pelo STJ a restricdo da publicidade
infantil ndo ocorreu por vedagao legal dessa pratica, mas sim por descumprimento de outras
leis especificas aplicadas a determinados produtos ou questdes concorrenciais.

Por exemplo, no caso da Bauducco no qual os defensores da ilegalidade da publicidade
infantil sustentam sua causa, a decisdo Superior Tribunal de Justica (STJ) 22 ndo reprovou o
direcionamento de publicidade as criancas. Na verdade, tal decisdo apenas vetou a pratica de
venda casada.

18 Art. 22, CF: “Compete privativamente 3 Uni3o legislar sobre: (...) XXIX — propaganda comercial”.

19 Art. 220, CF: “A manifestacdo do pensamento, a criac3o, a express3o e a informac3o, sob qualquer forma, processo
ou veiculo ndo sofrerdo qualquer restrigdo, observado o disposto nesta Constituicdo.§ 12 Nenhuma lei conterd
dispositivo que possa constituir embarago a plena liberdade de informagao jornalistica em qualquer veiculo de
comunicagdo social, observado o disposto no art. 52, IV, V, X, Xlll e XIV. § 32 Compete a lei federal: (...) Il - estabelecer
os meios legais que garantam a pessoa e a familia a possibilidade de se defenderem de programas ou programagoes
de radio e televisdo que contrariem o disposto no art. 221, bem como da propaganda de produtos, praticas e servigos
que possam ser nocivos a salde e ao meio ambiente”.

20 ADI 4761/PR; ADI 2815-SC; ADI 5424 -SC.

21 Da mesma forma, em outras tentativas de imposicdo de restricdes a publicidade que n3o fosse por meio de lei
federal, o Judicidrio também sustou referidos atos: “ADMINISTRATIVO. AGENCIA NACIONAL DE VIGILANCIA
SANITARIA (ANVISA). RDC 24/2010. NORMAS SOBRE A PROPAGANDA E PUBLICIDADE DE ALIMENTOS
POTENCIALMENTE NOCIVOS A SAUDE. AUSENCIA DE PREVISAO LEGAL. IMPOSSIBILIDADE DE DISCIPLINA DA MATERIA,
POR MEIO DE ATO ADMINISTRATIVO. Ndo compete a ANVISA disciplinar, por meio de resoluc¢do, a questdo referente
a propaganda e a publicidade de produtos que possam ser nocivos a salide ou ao meio ambiente, ante a auséncia de
previsdo legal”. (TRF-1, Al n.2 0017377-33.2011.4.01.0000/DF, Rel. Des. Daniel Paes Ribeiro). No mesmo sentido: TRF-
1, Agins n.2 0017377-33.2011.4.01.0000/DF; Agins n.2 0067108-32.2010.4.01.0000/DF).

22 pPara mais informagdes, acesse: https://www.stj.jus.br/sites/portalp/Paginas/Comunicacao/Noticias-
antigas/2016/2016-03-10 18-11 Segunda-Turma-mantem-condenacao-de-empresa-por-publicidade-infantil-
indevida.aspx



https://www.stj.jus.br/sites/portalp/Paginas/Comunicacao/Noticias-antigas/2016/2016-03-10_18-11_Segunda-Turma-mantem-condenacao-de-empresa-por-publicidade-infantil-indevida.aspx
https://www.stj.jus.br/sites/portalp/Paginas/Comunicacao/Noticias-antigas/2016/2016-03-10_18-11_Segunda-Turma-mantem-condenacao-de-empresa-por-publicidade-infantil-indevida.aspx
https://www.stj.jus.br/sites/portalp/Paginas/Comunicacao/Noticias-antigas/2016/2016-03-10_18-11_Segunda-Turma-mantem-condenacao-de-empresa-por-publicidade-infantil-indevida.aspx

Em um outro julgado o STJ# reconheceu como irregular a publicidade de alimentos
classificados como de baixa qualidade nutricional, nas quais eram ofertados brindes
colecionaveis associados ao consumo dos produtos, tendo a corte expressamente manifestado
sua preocupacdo com os altos indices de obesidade infantil. Em virtude dessa preocupacao e do
entendimento de que cabe aos adultos a tomada de decisdo sobre a aquisicao destes produtos,
nesses dois casos a publicidade foi considerada abusiva.

Nesse sentido, vale aclarar que apesar de ndo ter ingressado no mérito, a decisdo
monocratica’* do Ministro Benedito Gongalves negou seguimento a recurso especial, em virtude
da incidéncia da Simula 7 do STJ e da Sumula 283 do STF, tendo sido ressaltado que a pretensdo
é inadmissivel, pois o recorrente ndo impugnou o fundamento do acorddo recorrido de
inexisténcia de vedagdo a publicidade infantil no Cddigo de Defesa do Consumidor, no Estatuto
da Crianca e do Adolescente, tampouco no Cédigo de Auto Regulamentag¢do Publicitdria.”
Referida decis3o indica a relevincia do fundamento da decisdo do tribunal estadual®®, que ndo

|M

recursa

reconheceu a vedagdo per se a publicidade infantil.

Ou seja, nenhuma decisdo de fato vedou a publicidade destinada as criangas e
adolescentes, apenas reiterou a cautela da comunicagao responsdvel e eventuais reflexos das
demais leis aplicaveis.

Verdade 5: A publicidade infantil pode ser educativa e benéfica!
Falso: Toda a publicidade infantil é prejudicial.

Muitas ac¢Bes educadoras s3ao realizadas por meio da publicidade, quando bem
aplicadas, servem para educar, inclusive o emprego de personagens infantis pode promover:
cidadania; educagdo; bons habitos alimentares; e valores sociais.

Alids todos esses conceitos ja sdo parte integrante da conduta de toda a Industria
Criativa, que, em 2020, movimentou o equivalente ao gerado pela construgao civil e superou a
produgdo total do setor extrativista mineral. A industria manufatureira, que j& foi 35% do PIB
total, estd agora em 11%, segundo um estudo da Fundag3o Getulio Vargas (FGV).

A Associacdo Brasileira de Licenciamento de Marcas e Personagens?® (Abral) junto com
22 associagdes desse ecossistema, desenvolve continuamente campanhas para esclarecer esses
pontos, combatendo a desinformacao e defendendo o direito das criangas a informacao, cultura
e entretenimento, conforme assegurado pela Constituicdo Federal e pelo Estatuto da Crianga e
do Adolescente.

Diante deste cenario, ao considerar a proibicdo da publicidade infantil, é importante
refletir sobre as consequéncias. Tal medida ndo soé afronta direitos bdsicos, mas também pode
gerar um impacto negativo na sociedade. Sem publicidade direcionada, as criangas podem

23 REsp 1558086/SP, Rel. Ministro Humberto Martins, Segunda Turma, julgado em 10/03/2016, DJe 15/04/2016; e
REsp 1613561/SP, Rel. Ministro Herman Benjamin, Segunda Turma, julgado em 25/04/2017, DJe 01/09/2020.

24 Agravo em Recurso Especial n2 1457936 - SP (2019/0054851-0).

25 “ATO ADMINISTRATIVO. A¢do Anulatéria. Multa aplicada pelo PROCON. Publicidade abusiva. N3o verificagdo da
efetiva violagdo do art. 37, § 22, do CDC. A publicidade com atrativo de personagens populares do universo infantil,
ndo constituiu pratica capaz de iludir o consumidor. Precedentes jurisprudenciais. Sentenga de procedéncia mantida.
RECURSO DESPROVIDO.” (TJSP; Apelacdo Civel 1043711-20.2016.8.26.0053; Relator (a): Isabel Cogan; Orgdo Julgador:
122 Camara de Direito Publico; Foro Central - Fazenda Publica/Acidentes - 52 Vara de Fazenda Publica; Data do
Julgamento: 18/10/2017; Data de Registro: 18/10/2017).

26 para mais informag&es sobre a ABRAL, consulte: https://abral.org.br/
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acabar expostas a conteudos e produtos voltados para o publico adulto, tanto no ambito do
entretenimento quanto na alimentacgao.



